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CARVIEW
全球汽车内容合作方案

全球汽车视觉媒体

沉浸式汽车视觉体验 · 原创拍摄与制作 · 全球平台分发

以不同视角，体验汽车

183万+
全球平台粉丝 / 订阅

130+
50万+播放内容

60+
百万级播放内容

0
付费投流

原创制作 · 自然传播 · 全球分发 商务合作 |  carview.studio@gmail.com
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CARVIEW是什么

CARVIEW是面向全球汽车受众的原创汽车视觉媒体，
专注新能源车型、豪华旗舰与新一代智能汽车。

通过沉浸式原创内容，呈现车辆设计、座舱、功能与真实产品体验。

面向全球汽车受众的原创内容。

全球汽车视觉媒体
新能源车型 ·豪华旗舰 ·新一代智能汽车

01 沉浸体验 接近真实到店看车的观看体验

02 原创制作 车辆协调、拍摄、剪辑与发布独立完成

03 精准表达 稳定镜头、多角度呈现，让汽车本身成为主角 原创车辆内容 · 独立拍摄与制作
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01 · 品牌定位
品牌简介



CARVIEW核心价值一览
真实自然观看 × 原创汽车内容 × 全球平台分发

183万+
跨平台粉丝 / 订阅

422万+
YouTube完整车型长视频

单条自然观看

0
从起号至今

付费流量投放

130+
50万+播放内容

60+
百万级播放内容

1.22亿+
历史纪录（原帖已删除）

100%原创制作 · 长短视频原生制作 · 全球多平台分发
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全球汽车受众与自然传播版图
原创汽车内容，通过三大自有平台持续触达全球

YouTube

5426.72万
近365天观看 · 截至2026年10月13日

17.2万+订阅

TikTok

5610万
近365天观看 · 截至2026年9月15日

87.91万粉丝

Instagram

248.2万
近90天浏览 · 截至2026年9月15日

美国

181.7万

巴西

142.4万

德国

274.6万

土耳其

167.6万

阿联酋

72.7万

印度

570.1万

韩国

301.9万

澳大利亚

130.7万

地图数据：YouTube 近365天观看次数

亚太地区

2086万

欧洲地区

1688万

北美地区

303万

中东地区

452万
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全球传播版图



三大平台，持续自然传播
长视频观看、短视频扩散与视觉资产沉淀，组成完整的汽车内容矩阵

YouTube TikTok Instagram

5426.72万
近365天观看 · 2026年10月

17.2万+订阅

422万+自然观看
单条完整车型长视频 · 7分46秒

单条视频累计观看6万小时+

原创整车内容，完整呈现车型体验

93.7%男性观看

长视频受众样本 · 2026年9月

5610万
近365天观看 · 2026年9月

87.91万粉丝

880万次观看
近28天 · 截至2026年9月15日

推荐83.3% · 约733.04万次

搜索14.6% · 约128.48万次

32.05万次分享

近365天累计 · 2026年9月

248.2万
近90天浏览 · 2026年9月

78.3万+粉丝

160.8万名观众
同期23.5万次互动

非粉丝86.5% · 约214.69万次浏览

Reels贡献96.8% · 约240.26万次

987万次观看
单条在线作品 · 小米SU7
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03 · 全球受众
三平台传播表现



亚太地区 · 自然观看与粉丝基础
覆盖东亚、东南亚、南亚及大洋洲的汽车内容受众

YouTube

2085.99万
近365天观看（截至2026年10月13日）

占全站年度观看 38.4%

累计观看 34.61万小时

国家 / 地区观看次数 · 近365天

TikTok

马来西亚 2.2% · 约1.93万粉丝

巴基斯坦 2.0% · 约1.76万粉丝

年度观众：泰国3.0% · 印尼2.9%

Instagram

印度 9.2% · 约7.20万粉丝

印尼 4.5% · 约3.52万粉丝

印度

570.1万

韩国

301.9万

印度尼西亚

161.5万

澳大利亚

130.7万

泰国

114.4万

马来西亚

102.4万

日本

99.8万

越南

66万

菲律宾

62.8万
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03 · 全球受众
亚太地区



欧洲地区 · 自然观看分布
覆盖欧洲多国，包含俄罗斯及塞浦路斯

YouTube

1688.15万
近365天观看（截至2026年10月13日）

占全站年度观看 31.1%

累计观看 30.38万小时

国家 / 地区观看次数 · 近365天

TikTok
全球账号 · 近365天

5610万次观看
87.91万粉丝 · 32.05万次分享

Instagram
全球账号 · 近90天

248.2万次浏览

英国

145.3万

荷兰

71.2万

德国

274.6万
波兰

100.1万

俄罗斯

122.4万

法国

121.5万

意大利

114.1万
西班牙

116.5万
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03 · 全球受众
欧洲地区



北美地区 · 自然观看与短视频触达
美国、加拿大与墨西哥的已有汽车内容受众

YouTube

303.17万
近365天观看（截至2026年10月13日）

占全站年度观看 5.6%

累计观看 5.99万小时

国家 / 地区观看次数 · 近365天

TikTok

美国 2.3% · 约2.02万粉丝

年度观众中，美国占2.8%

全球年度观看5610万次

Instagram

248.2万次浏览
全球账号 · 近90天 · 78.3万+粉丝

加拿大

67.6万

美国

181.7万

墨西哥

53.8万
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中东地区 · 汽车内容自然传播
覆盖土耳其、伊朗、伊拉克、阿拉伯半岛及黎凡特市场

YouTube

452.04万
近365天观看（截至2026年10月13日）

占全站年度观看 8.3%

累计观看 9.14万小时

国家 / 地区观看次数 · 近365天

TikTok
近365天观众占比

6.5%
土耳其

5.4%
沙特

4.7%
伊拉克

3.3%
阿联酋

全球年度观看5610万次

Instagram

伊朗 6.7% · 约5.25万粉丝

土耳其 5.2% · 约4.07万粉丝

土耳其

167.6万

伊拉克

38.3万 伊朗

13万

沙特阿拉伯

60.6万
阿联酋

72.7万

以色列

24.9万
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一套面向全球的汽车内容矩阵
三大海外主平台各司其职，中国社媒作为补充分发，形成多平台原生内容矩阵。

YouTube 17.2万+订阅

核心内容阵地｜完整长视频深度观看

以自然推荐持续触达汽车兴趣受众，竖版短视频补充传播

Instagram 78.3万+粉丝

全球视觉传播｜短视频 + 图文资产

短视频负责传播，图文与轮播沉淀品牌视觉资产

TikTok 87.91万粉丝

短视频爆发｜推荐流 + 搜索触达

反复百万级传播，扩大车型曝光与全球触达

中国社交平台 补充触达

中国市场补充分发

抖音 · 小红书 · 视频号，用于品牌本地曝光与内容延展

长视频、竖版短视频与图文分别制作，以各平台原生内容触达汽车受众。
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04 · 平台矩阵
平台合作矩阵



近8分钟完整车型内容，不到3周获得422万+自然观看
小米 SkyNomad N90 Max

422万+
自然观看

0付费投流
零付费投流

7:46
完整长视频

6万小时+
观看时长

1934万+
缩略图展示

95.4%
来自YouTube推荐在零付费投流情况下，完整沉浸式车型内容通过YouTube自然推荐持续获得超422万观看。
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05 · YouTube内容
长视频案例 · 2026年9月



YouTube：90天持续自然增长

2409.8万
90天观看

持续刷新

891.4万
长视频观看
37% 总观看

1518.6万
竖版短视频观看

63% 总观看

35.1万小时
观看时长

用户注意力沉淀

90天内，仅完整长视频即获得891.4万观看

+3.1万
订阅增长

频道资产增长

1.4亿+
缩略图展示次数

90.2%来自平台推荐
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YouTube：成熟汽车受众与多元国际市场

93.7%
男性观看占比

汽车兴趣画像清晰

84.2%
25—64岁观看占比

成熟核心年龄层

成熟汽车受众为主，覆盖亚洲、欧洲、北美等多个汽车市场。

主要观看市场

韩国 10.4%

印度 6.3%

德国 4.9%

美国 4.0%

日本 3.6%

第一市场占比约10%，受众并非集中于单一国家。
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YouTube短视频：同样具备百万级传播能力

代表案例01

比亚迪腾势Z9 GT 

331万+
播放量

7.7万 点赞

1611 留言

爆款案例精选 | 爆款案例精选

案例02

151万
极氪X

案例03

147万
极氪007 GT

案例04

144万
小鹏G9

案例05

133万
仰望U8L

案例06

131万
极氪001
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05 · YouTube内容
短视频案例 · 2026年9月



Instagram：高传播力短视频表现

2024年历史纪录（原帖已删除）

小米SU7

1.22亿+
历史播放记录

370万 点赞

3.96万 留言

330万 分享

当前在线爆款案例 | 当前在线案例

案例02

987万
小米SU7

案例03

791万
比亚迪仰望U8 

案例04

733万
比亚迪仰望U9 

案例05

657万
比亚迪M9

案例06

345万
比亚迪仰望U7

公开在线案例持续保持百万级传播，并曾创造亿级历史传播记录。
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Instagram：图文内容与视觉资产沉淀

代表案例01

雪佛兰TAHOE

319万+
浏览量

7.8万 点赞

466 评论

4.7万 转发

一次车辆拍摄可同时形成短视频传播内容与可持续使用的图文视觉资
产。

代表性视觉资产｜其他原创拍摄示例

01 整车主视觉 02 驾舱氛围

03 座椅材质 04 功能细节
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图文资产 · 2026年9月



Instagram：持续曝光与非粉丝触达表现

品牌合作价值

86.5%的浏览来自非粉丝，约214.69万次。

短视频贡献96.8%的浏览，约240.26万次。

248.2万
90天浏览量

持续内容曝光

160.8万
观看人数

独立受众规模

86.5%
浏览来自非粉丝

约214.69万次浏览

63.6%
互动来自非粉丝

约14.95万次互动

近90天触达与互动表现

23.5万
互动次数

内容互动表现

96.8%
浏览由 Reels 贡献

约240.26万次浏览
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Instagram：成年核心受众，覆盖多元国际市场
近90天受众结构与市场分布

84.1%
男性受众

受众结构特征清晰

61.5%
25–44岁

核心年龄区间

82.1%
25–54岁

成年核心受众占主体

9.3%
单一国家最高占比

印度为第一市场

品牌合作价值

成年汽车受众为主，第一市场占比仅9.3%，覆盖多个国际市场。
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TikTok：高爆发短视频传播能力

代表案例01

比亚迪仰望U9

906.1万+
播放量

31.2万 点赞

3.6万 分享

3.4万 收藏

爆款案例精选 | 爆款案例精选

案例02

526.5万
仰望U8L

案例03

504.7万
方程豹豹8

案例04

459.4万
捷途700

案例05

339.4万
小米SU7

案例06

280.4万
仰望U9
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TikTok：长期自然传播与内容互动表现

品牌合作价值

年度5610万次观看、32.05万次分享；近28天880万次观看。

5610万
365天播放

长期传播规模

23.19万
主页访问

兴趣承接入口

32.05万
分享

二次传播

83.3%
28天推荐流量

28天约733.04万次

年度播放与互动，配合近28天流量来源

160万
点赞

内容互动

14.6%
28天搜索流量

28天约128.48万次
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TikTok：核心受众清晰，覆盖多元国际市场
核心受众清晰，且高度分散于多个国际市场。

79%
男性受众

受众结构特征清晰

61.8%
25–44岁

核心年龄层

83.8%
18–44岁

中青年受众占主体

3.9%
单一国家最高占比

覆盖多个国际市场
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为什么选择 CARVIEW
从车辆拍摄、原创制作到全球自然分发，CARVIEW提供完整的汽车内容能力。

01 全球触达

全球传播矩阵

183万+汽车内容平台粉丝 / 订阅

覆盖YouTube、Instagram与TikTok

02 自然传播

自然传播验证

0付费投流，YouTube完整车型长视频单条超
422万自然观看，130+条内容突破50万播放

03 原创制作

100%原创制作

车辆协调、现场拍摄、剪辑与发布

全流程独立完成，源素材可追溯

04 原生多形态

原生多形态制作

长视频、竖版短视频与图文资产

分别拍摄、构图与制作

05 本地执行

跨市场本地执行

中国车型资源 + 韩国本地执行

支持车辆协调与现场拍摄

06 跨语言沟通

跨语言商务沟通

中韩沟通 + 英文全球内容发布

支持英 / 日等多语言内容与项目沟通

原创内容 · 自然传播 · 全球分发
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100%原创：内容能力与品牌安全
独立完成车辆协调、现场拍摄与原创制作，保留可追溯源素材。

车辆协调

自行联系或品牌项目协调

现场拍摄

独立拍摄横版、竖版及细节素材

原创制作

剪辑、包装与内容制作独立完成

源素材可追溯

不使用第三方搬运素材

横版长视频与竖版短视频分别拍摄、构图与剪辑，按平台观看习惯原生制作。

→ → →
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跨市场本地执行能力
除中国车型资源外，CARVIEW亦具备韩国本地车辆协调与拍摄经验。

BMW

BMW X3 M50 xDrive Pro

KIA

KIA K9

雷诺韩国

雷诺大科雷傲

中国

车型资源 · 车辆协调 · 拍摄执行

韩国

韩语沟通 · 车辆协调 · 本地拍摄

全球

YouTube · Instagram · TikTok分发

需要本地执行时能够落地；内容完成后，面向全球分发。

CARVIEW · 全球汽车视觉媒体 24

08 · 核心能力
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品牌合作与项目执行
除CARVIEW自有媒体运营外，团队亦具备品牌账号、线下活动与汽车内容项目执行经验。

案例01

Wowsen | 海外TikTok账号早期运营 · 2024

参与账号早期内容策划、拍摄制作与发布，

部分内容获十万级自然播放。

案例03

方程豹 钛3

完成品牌活动现场拍摄、内容制作与社交平台发布。

案例02

汽车品牌内容合作

完成车型拍摄、制作及中文社交平台传播。

需求确认 → 项目协调 → 原创制作 → 全球发布

需求确认 → 车辆/现场协调 → 原创制作 → 平台发布
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08 · 核心能力
项目案例



一次拍摄，多种内容形态，多平台持续传播
一次制作，多种内容形态，面向多个市场。

内容制作
制作形式

沉浸式整车展示

YouTube完整长视频

竖版短视频

图文视觉资产

全球分发
发布渠道

YouTube

Instagram

TikTok

中国社媒补充分发

多平台组合

品牌项目
合作场景

新车上市 / 全球首发

上市前内容

车展 / 媒体日

品牌活动

本地化拍摄

合作方案根据车型、平台组合、交付范围、素材授权及执行需求定制。
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09 · 合作服务
合作方式



CARVIEW
全球汽车视觉媒体

商务合作

carview.studio@gmail.com

WhatsApp：+86 18721629507

原创内容 · 真实自然观看 · 全球平台分发

@carview_global@carview_global@carview_global

YouTube

youtube.com/@carview_global

Instagram TikTok

instagram.com/carview_global tiktok.com/@carview_global
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